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prijave stigle su na natjecaj
za izradu slogana i/ili
logotipa i vizualnog identiteta

Crikvenitko-vinodolske rivijere

Grad Crikvenica

SKOLE ONLINE,
VRTICI | DALJE
U REDOVNOM
RADU

CRIKVENICA » StoZer ci-
vilne zastite PGZ-a jucer

je potvrdio svoju odluku o
poo$travanju epidemiolo$-
kih mjera zastite, a s njom
se usuglasio i crikvenicki
Stozer. Osim ve¢ najavlje-
nog zatvaranja ugostitelj-
skih objekata i trgovina s
odje¢om i obu¢om, kao i
skracivanja radnog vremena
u trgovinama s prehrambe-
nim i higijenskim proizvo-
dima, prihvacena je odlu-
ka o ponovnom odrzavanju
online nastave u crikveni¢-
kim osnovnim Skolama. Na-
stava Ce se tako od 12. do
16. travnja odvijati po tzv.
modelu C, za sve razredne
odjele od 1. do 8. razreda.
Takoder, osnovne Skole duz-
ne su osigurati boravak u
jutarnjim satima u skoli dje-
ci od 1. do 4. razreda Ciji
roditelji nemaju mogucnost
osigurati ostanak djeteta
kod kuce. Djeci koja koriste
usluge produzenog boravka
osigurat ¢e se daljnja mo-
gucénost koristenja te uslu-
ge. Iz odluke je izuzet jedi-
no Podrucni odjel Osnovne
Skole Zvonka Cara — Thala-
ssotherapia.

S nacelnikom Stozera ci-
vilne zastite grada Crikve-
nice Veselkom Mutavgji-
¢em provjerili smo i kakva
je epidemioloska situacija
na Sirem crikveni¢kom po-
drucju. Nacelnik Mutavgji¢
otkrio nam je da se broj ak-
tivnih slu¢ajeva u proteklom
tjednu nije znatnije mije-
njao te da je stanje na cri-
kveni¢kom podrucju nesto
povoljnije nego u ostatku
Zupanije.

— Ukupno smo na brojci
od 30-ak aktivnih slucaje-
va, Sto je i dalje vrlo dobra
brojka koja obecava da ¢e
se situacija s vremenom
smirivati. Ipak, prvenstve-
no iz preventivnih razloga,
podrzali smo odluku_Stoze-
ra civilne zastite PGZ-a o
obustavi odrzavanja nastave
u Skoli, kao i ostale prepo-
ru¢ene mjere. Pozivam sve
sugradane na strpljenje, ali
i pojacan oprez, kao i pridr-
Zavanje preporucenih mjera
zastite jer je to jedini naci-
ni na koji moZemo sprije-
¢iti znatniji porast novo-
oboljelih te zadrzati Sirenje
zaraze pod kontrolom. Si-
tuacija nije idealna, ali nije
niti alarmantna, stoga bih
zamolio ljude za strpljenje,
kao i da se i dalje pridrza-
vaju mjera, buduéi da je-
dino tako moZemo prebro-
diti ovu krizu i u konagnici
pokusati spasiti turisticku
sezonu, $to je izuzetno vaz-
no za nas kraj — istaknuo je
Mutavgjic.

U Crikvenici je donedav-
no, na kracée vrijeme bio za-
tvoren Djecji vrti¢ Radost,
no nacelnik je otkrio da ¢e
vrti¢ biti poSteden novih
mjera te ¢e se i dalje nasta-
viti s redovnim radom.

R. SIMONOVIC

CRIKVENICKO-VINODOLSKA RIVIJERA Novi vizualni identitet i slogan

»Puls zivota« odrazava

jedinstvenu cjelinu

Novim vizualnim identitetom Crikvenicko-vinodolska rivijera prikazana je kao
dinamicna rivijera rekreacije i zdravlja. Navedena znacajka reflektira se kroz krajolik
i razne mogucnosti aktivnosti koje nudi - kazu autori pobjednickog rjeSenja

Robert SIMONOVIC

CRIKVENICA » Crikvenic-
ko-vinodolska rivijera odne-
davno je bogatija za novi vi-
zualni identitet i slogan »Puls
7ivota«, Cime se, naravno, na-
stoji posti¢i bolja prepoznat-
ljivost, odnosno promidzbena
vidljivost rivijere kod stranih
i domacih turistickih gosti-
ju. Rezultat je to zajednicke
suradnje ostvarene izmedu
Grada Crikvenice, Grada No-
vogVinodolskogiVinodolske
opcine te njihovih pripada-
jucih turistickih zajednica.
Natjecaj za izradu slogana i/
ililogotipaivizualnogidenti-
teta Crikvenicko-vinodolske
rivijere pokrenut je u sklopu
ranije suradnje zamisljene i
realizirane kroz izradu Stra-
tegije razvoja turizma Cri-
kvenicko-vinodolske rivijere
(CVR) 2019.-2029. godine, a
koju je izradio Institut za tu-
rizam iz Zagreba.

Glavni je cilj razvoja turiz-
ma u ovom periodu izgrad-
nja odrzive, cjelogodisnje,
konkurentne i medunarodno
prepoznate dinamicne rivije-
re rekreacije i zdravlja s bo-
gatom ponudom sadrzajnih

I
SURADNJA

Novi vizualni identitet

i slogan rezultat je
zajednicke suradnje
Grada Crikvenice, Grada
Novog Vinodolskog i
Vinodolske op¢ine te
njihovih pripadajucih
turistickih zajednica

turistickih iskustava. Direk-
tor TZ-a grada Novog Vino-
dolskog Vladimir Butkovi¢
iskazao je zadovoljstvo novim
vizualnim identitetom i slo-
ganom, ali i dosadasnjom vi-
Segodi$njom suradnjom triju
turistickih zajednica.

Cjelovit dokument

—Strategijarazvoja turizma
Crikvenicko-vinodol-
ske rivijere (CVR)
2019.-2029. cjelo-
vit je dokument
koji pruza jasnu
viziju smjera na-
Seg zajednic-
kog razvoja i

Crikvenicko
suradnje, i to Vinodolska

profesionalno-poslovne po-
vezanosti, kao iukonacnosti
one prijateljske, ljudske po-
vezanosti. Neraskidiva veza
nasih triju turistickih zajed-
nica traje ve¢ duzi period, ti-
jekom kojega smo realizirali
mnoge zajednicke projekte.
Oni se odnose na outdoor
aktivnosti, kao §to su projekti
uredenja biciklistickih i pla-
ninarskih stazaiSetnice,
projekti izrade za-
jednickih brosura
ili promocije na-
$ih destinacija.
Naravno, tre-
ba spomenuti

organizacijui
provedbu za-

kroz 12 opsez- AVa D jednickih ma-
nih program- R] V]] era nifestacija, kao
skih tocaka. §to su RuZi-
Suradnja tu- Novi vizualni identitet caVinodola
ristickih za- Crikveniéko-vinodolske rivijere ili Festa od
jednica Cri- kilometra.

kvenicko-vinodolske rivijere
intenzivno traje ve¢ duZi niz
godina, bilo kroz osmisljava-
nje i unapredivanje brojnih
zajednickih programa na-
Se turisticke ponude, ili kroz
projekt osmisljavanja vizual-
nog identiteta i slogana, kao
§to je to bilo ovoga puta. Po-
jedina¢no smo mali, zajedno
smo jaci te je zbog toga nasa
suradnja vrlo znacajna. Uo-
stalom, i ljudi nas najcesce
prepoznaju kao jedinstvenu
i zaokruzenu cjelinu, a to u
konacnici i jesmo, Crikve-
nic¢ko-vinodolska rivijera! —
istaknuo je Butkovic.

Ostvarenom suradnjom za-
dovoljnajeidirektoricaTZ-a
Vinodolske opc¢ine Alenka
Spoja.

— Nas3e zajednicke aktiv-
nosti i projekti logi¢an su
slijed nase prostorne, ali i

Kao kruna nase izvanredne
suradnje i usmjerenosti jed-
nih na druge, 2019. godine
uslijedilo je potpisivanje Spo-
razuma o suradnji turistickih
zajednica gradovaiopdéinas
podrucja Crikvenicko-vino-
dolske rivijere, kao i nasta-
janje dokumenta strategije
zajednickog razvoja iz kojeg
proizlazi i potreba za osmi-
§ljavanjem vizualnog iden-
titeta i slogana, €ijim sam
kona¢nim rjeSenjem izrazi-
to zadovoljna - istaknula je
Alenka Spoja.

Veéa prepoznatljivost

Novim vizualnim identite-
tomisloganom zadovoljnaje
i direktorica TZ-a grada Cri-
kvenice Marijana Biondi¢.

—Oc¢ekujemo da ¢e novi vi-
zualni identitet svojom vizu-
alnom porukom pridonijeti

Rivijera ¢e sada imati bolju prepoznatljivost kod stranih i
domacih gostiju
|

PredloZeni slogani

S obzirom na velik broj razliitih turistickih proizvoda,
predlozeni su brojni slogani poput Puls vitalnosti, Puls grada,
Puls igre, Puls tijela, Puls zabave, Puls vremena, Puls pri-
rode, Puls vjere, Puls Zivota. Komisija je odlucila da slogan
»Puls Zivota« u potpunosti zaokruzuje cijeli koncept i pricu
rivijere te ga je odabrala kao glavni slogan.

sveukupnoj upecatljivosti
i atraktivnosti rivijere te, u
konacnici, povecati prepo-
znatljivost Crikvenicko-vi-
nodolske rivijere kao cjeli-
ne u ¢itavoj kompleksnosti
njene ponude. Novi vizualni
identitet generirat ¢e niz ko-
risti, kako za interesne sku-
pine u turistickom sektoru
rivijere, tako i za ciljne tr-
ZiSne segmente kojima se
obraca. Narazini posjetitelja
on bi trebao olaksati komu-
nikaciju vrijednosti i jedin-
stvenosti te nedvosmisleno
prepoznavanje pripadnosti i
komplementarnosti razlicitih
podrucjaiponudaca usluga
narivijeri. S druge strane, on
bi trebao potaknuti stvaranje
snaznog imidZza i prepoznat-
ljivosti na ciljnim trzistima,
jasnu identifikaciju i diferen-
cijaciju na ciljnim trzistima
te biti objedinjavajudi faktor
za turisticki sektor Crikvenic-
ko-vinodolske rivijere — za-
kljucila je Marijana Biondic.

Natjecaj za izradu slogana
i/ililogotipaivizualnogiden-
titeta Crikvenicko-vinodolske
rivijere bio je javnog karakte-
ra te su pristigle 42 prijave, s
potpunom dokumentacijom.
Ocjenjivacki je sud izabraorad
tvrtke Hyper dizajn iz Zagreba,

koji vlastito rjeSenje prezen-
tiraju na ovaj nacin:

Rekreacija i zdravlje

—Novim vizualnim identi-
tetom Crikvenicko-vinodol-
ska rivijera prikazana je kao
dinamicna rivijera rekreacije
izdravlja. Navedena znacaj-
ka reflektira se kroz krajolik i
razne mogucnosti aktivnosti
koje nudi. Znak je izveden iz
stiliziranih izohipsaiizobata
podrucja rivijere. Stilizirani
prikaz pulsa srca odraZava re-
kreaciju jednako kao i zdravlje.
Organska forma znaka komu-
nicira sve ono Sto rivijera jest,
bogatairaznolika destinaci-
ja koja pruza savrsen odmor
irelaksacijusjedne strane te
dinamiku razlicitih aktivnosti
sdruge—smatraju kreatori po-
bjednickog idejnog rjesenja.

— Slogan komunicira kon-
takt Covjeka sa samim sobom
i okolinom koja ga okruZuje.
Covjek zivi/dise/pulsira jed-
nako kao i njegovo okruzenje.
Pulsje zivot. Priroda je Zivot.
Rekreacija je Zivot. Zdravlje je
zivot. Kultura je Zivot. Zivot je
priroda. Zivot je rekreacija. Zi-
vot je zdravlje. Zivot je kultura.
Rivijera je Zivot — objaSnjenje
jeideje slogana, koji se vezuje
uz vizualni identitet rivijere.




